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Cenario: A cada semestre a marca renova o seu
cardapio, mudando quase que completamente seu

produtos, porém essa mudanca nunca havia sido
comunicada ao publico.

Objetivo: Comunicar sobre a mudanca de cardapio
de inverno, a fim de dar visibilidade, gerar:
engajamento e consequentemente vendas.

Publico: Precisarfamos impactar o publico
consumidor da cidade de Curitiba, influencers e a
Imprensa local para que propagassem a “nova
colecao”

Publico:

CONSUMIDOR INFLUENCERS IMPRENSA LOCAL




CONCEITO

Vender um conceito, ndo apenas
um carddpio de inverno e produtos
gostoso, mas sim, um conceito
encantador e convincente

PERSONAGEM

Persona marcante que tenha
relacdo com os produtos da
marca e saiba contar a historia
do lancamento

CAMPANHA

Uma campanha teaser que una
ON E OFF, gere curiosidade
engajamento e afraia a imprensa
local para o evento de
lancamento
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_Cafeteria em Curitiba

Goodies Bakery

@GoodiesBakery
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Comunidade w Escreva algo nesta Pégina
Instagram feed

Menu

Criar uma Pagina
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®) e aS PRE—AQAQZ Pecas utilizadas nas redes sociais da marca para comunicar gue 0 NOVO
~ O cardapio estava para chegar
comunicagao

1- Cardépio com as fotos e descricdes de ingredientes. 2- Cardépio com as fotos e descricées de ingredientes.




O p e C; aS o ACA0: Pecas para posts em redes sociais, teaser, divulgacéo, cardapio
comunicagao

Elk«ryhm&wh’u.w
d6 cardipis de imerns 2017 esm o Tema.

10.07.2017 | 19h30

Goodies Bakery Batel
Av. Vicente Machado 2012
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823.221

visualzacoes

resultados

O que 1sso tudo gerou”?

452.928

reacoes
oositivas

O
L

24.213

comentarios
DOSIVOS

.

mil

18.000

Produtos
vendidas em
2 MEses

[l

10 anos

O melnor faturamento
da historia da marca




E clientes satisfeitas!

Foi fantastico comprovar o impacto e retorno que
uma campanha inovadora pode fazer dentro e
fora do Nnosso negocio. Nos praticamente
dobramos as vendas e tivemos o melhor més em
nossos 10 anos de historia. Nunca tinhamos
VISto nada parecido!

Larissa Perini e Andressa Perini
Fundadoras da Goodlies Bakery

NERDWEB
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