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o problema
briefing

Cenário: A marca precisava de uma 
ação para o Dia dos Namorados que 
fugisse do lugar comum.

Objetivo: Impactar o público de forma 
emocionante, com uma ação criativa, 
gerando identificação com o 
consumidor divulgado a linha cozinha

Público: Seguidores das redes sociais 
da marca e amigos e parentes da 
mesma, com as marcações e os 
compartilhamentos



a ideia
JANTAR 
ROMÂNTICO

Convidamos um casal para um 
jantar romântico, sem dizer o que 
mais aconteceria durante o 
evento

CHEF CUPIDO
Convidamos um Cheff, para 
dar um empurrãozinho ao 
casal

SURPRESAS
O rapaz não sabia, mas teve que provar 

que era “para casar” fazendo o jantar para 
sua namorada.

Ela, sem saber, foi pedida em casamento 
após o jantar,  



Ele topou!



Veiculações
canais de veiculação

TV fechada

Redes Sociais



peça

Publicação do vídeo viral no Facebook da Britânia + de 3 milhões de 
visualizações, mais de 54 mil reações, mais de 1 mil comentários



reações

Reações do público ao post no 



resultados
o que isso tudo  gerou?

66.052+
reações 
positivas

visualizações 
dos vídeos

envolvimento

3 mi+
Acessos ao site

590+ 
compartilhamentos

1 
Casal feliz! 

3.040.596 3.109.057
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